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Wer spricht?

Timo Heinrich Lea Herwig
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• Alle Teilnehmer sind stumm geschaltet

• Chat & Fragen im Tool im Feld „Fragen“

• Fragerunden zwischendurch

• Möglichkeiten zur Bewertung des Webinars im 
Anschluss

• Achtung: Gewinnspiel am Ende!

Interaktion
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• Das Webinar wird aufgezeichnet und in den nächsten 
Tagen in unserem YouTube Kanal veröffentlicht

• Das PDF der Präsentation kann in den nächsten Tagen 
unter checkdomain.de/webinare heruntergeladen 
werden.

• Während des Webinars könnt ihr Fragen stellen, wir 
machen immer wieder kurze Pausen und versuchen 
dann die Fragen zu beantworten

• Es können nicht alle Fragen beantworten

• Nach dem Webinar könnt ihr das Webinar direkt 
bewerten, wir freuen uns auf euer Feedback!

Hinweise

http://checkdomain.de/webinare


Fragen, die wir heute beantworten werden

Was ist der AdRank und wie funktioniert dieser?3

Was ist Google Ads und wieso sollte ich es nutzen?1

Was sind Keyword Match-Types und worauf kommt 
es bei Textanzeigen an?

2
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Wieso suchen wir Online?

Rezept Geburtstagskuchen Super Bowl

Strum Sabine Habe ich das Coronavirus?

Das Dschungelcamp Bäcker Meyer Lübeck
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Bezahlte 
Suchergebnisse

Organische 
Suchergebnisse



Größere Sichtbarkeit

Flexible Anzeigenformate 

Gegen Wettbewerber Anzeigenplätze einnehmen

Sei da in den wichtigsten Momenten

Wieso brauche ich überhaupt Anzeigen? 



Google Search Anzeigen sind das Online Produktregal

Auf Augenhöhe



Eye Tracking Study: 
Es sind die Top Positionen, auf die das Augenmerk fällt...

54 %

Der Zeit auf den 
Suchergebnissen fällt auf 

die Top Positionen

Paid 1

Paid 2

Paid 3

Organic 1

Organic 2

Organic 3

Organic 4

Organic 5

Organic 6

Organic 7

Organic 8

Organic 9

Organic 10

100

78

56

Smartphones

View time ranking (index)
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Wie funktioniert die Google Ads Auktion?

Second price Auktionsmodel

Füge Keywords 
in Google Ads hinzu

Nutzer suchen 
In der Google Suchmaschine

Anzeigen 
erscheinen 

Basiert auf den AdRank

Zahle nur bei 
Klick

Brand

Generic

Category



Adwords Account 

Kaffee

Kaffee Pads Espresso

Aromatische Kaffee 
Pads für jede...

“Kaffee Pads”

Espresso Bohnen in 
vollmundiger...

“Espresso 
Bohnen”

Google Ads Account 

Campaign  

Ad Group 1

Ads

Keywords

Ads

Keywords

Ad Group 2
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Fragen?
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Wie funktioniert die Google Ads Auktion?

Second price Auktionsmodel

Füge Keywords 
in Google Ads hinzu

Nutzer suchen 
In der Google Suchmaschine

Anzeigen 
erscheinen 

Basiert auf den AdRank

Zahle nur bei 
Klick

Brand

Generic

Category
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Keywords lassen sich in zwei Bereiche segmentieren

Volkswagen

VW Golf

Tiguan

Brand 
keywords

VW Hybrid

VW Vergleich

Auto kaufen

Bestes Hybrid 
Fahrzeug

Stadtauto

Auto 
konfigurieren

Generische
keywords

Passat Kombi

Bester PKW 
2020
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Beispiel: Das Königreich

Brand

Priorisiere Brand 
Keywords im ersten 
Schritt. Sie sind nicht 

nur günstiger und 
verschaffen dir eine 

hohe Anzeigenrelevanz, 
sondern schützen vor 

Wettbewerbern, die 
deine Kunden abwerben 

wollen.

Generic

Erweitere das 
Königreich mit 

generischen Keywords. 
Sie sind offen für alle 
Werbetreibende und 
stehen unter großem 

Wettbewerb. Hier 
findest du viele 

potentielle Neukunden.
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Jede neue Suchanfrage eröffnet einen neuen “Kampf”

VW Passat
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Ohne Verteidigung, kann dein Königreich leicht angegriffen 
werden

!

VW Passat
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Priorisiere Brand Keywords, um dich zu verteidigen

VW Passat
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Nutze generische Keywords, um neue Gebiete zu 
erschließen

Kombi
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… und expandiere gezielt

Hybrid Kombi
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Wie funktioniert die Google Ads Auktion?

Second price Auktionsmodel

Füge Keywords 
in Google Ads hinzu

Nutzer suchen 
In der Google Suchmaschine

Anzeigen 
erscheinen 

Basiert auf den AdRank

Zahle nur bei 
Klick

Brand

Generic

Category



Keyword Match-Types und ihre Funktionsweise

Derzeit gibt es vier positive Match-Types in Google Ads:

Match Type

Broad Match

Broad Match
Modifier

Phrase
Match

Exact
Match

Symbol Beispiel Keyword Anzeigen werden gezeigt wenn 
Suchanfrage...

None

+keyword

"keyword"

[keyword]

Hybrid PKW 
kaufen

+Hybrid +PKW 
+kaufen

"Hybrid PKW 
kaufen"

[Hybrid PKW 
kaufen]

Min. einen der Begriffe oder eine Variante 
davon enthält (Reihenfolge egal)

Alle Begriffe enthält (Reihenfolge egal)

Den parapharsierten Begriff enthält 

Die exakte Kombination (oder ähnliche 
Variante) aus Begriffen in der hinterlegten 

Reihenfolge besteht



Match Type

Broad Match

Broad Match
Modifier

Phrase
Match

Exact
Match

Symbol Beispiel Keyword

None

+keyword

"keyword"

[keyword]

Hybrid PKW 
kaufen

+Hybrid +PKW 
+kaufen

"Hybrid PKW 
kaufen"

[Hybrid PKW 
kaufen]

Beispiel für passende 
Suchanfrage

Sparsame Autos kaufen
Umweltschonende PKW

Hybrid PKWs und LKWs
Sparsame Hybrid Autos

Ich will einen Hybrid 
kaufen

Sollte ich einen Hybrid 
PKW kaufen

Hybrid PKW kaufen
Elektroauto kaufen

Kaufen Hybrid Fahrzeug



Funktionsweise von negativen Keywords

Was ist ein negatives Keyword?
Ein Keyword Typ, der verhindert, dass deine Anzeige zu einem bestimmten Suchbegriff 
ausgespielt wird. Wenn gewünscht, können negative Keywords genutzt werden, um eine 
Auslieferung bei Begriffen zu vermeiden, die nicht mit dem Produkt/ der Marke in Verbindung 
gebracht werden sollen.

Wie funktionieren negative Keywords?
Für negative Keywords können die Match-Types broad, exact oder phrase eingesetzt werden. 
Match-Types auf negativen Keywords funktionieren jedoch anders, als bei positiven Keywords. 
Dementsprechend müssen Synonyme, Plural Versionen, Schreibfehler oder ähnliche Varianten 
separat hinzugefügt werden, um diese auszuschließen.
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Fragen?
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Wie funktioniert die Google Ads Auktion?

Second price Auktionsmodel

Füge Keywords 
in Google Ads hinzu

Nutzer suchen 
In der Google Suchmaschine

Anzeigen 
erscheinen 

Basiert auf den AdRank

Zahle nur bei 
Klick

Brand

Generic

Category
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Überschriften

30 30 30
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Überschrift: best practices

1) Nenne deine wichtigste Message hier:
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3) Beantworte die Frage

4) Je spezifischer, desto besser

Überschrift: best practices
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5) Fokussiere dich auf den Kundennutzen

6) Integriere mindestens ein Keyword

made in italy shoes

Überschrift: best practices

learn to trade forex
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Angezeigte URL 15 15
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Display URL: best practices

1) Bestätige die Zielseite mit relevanten Pfaden

2) Integriere Top Keywords
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Beschreibung

90
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Beschreibung: best practices

1) Setze spezifische Begriffe ein

2) Nutze den gesamten möglichen Platz
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Marketing Ziel Mögliche Erweiterungen

Alle
Sitelink
Callout 

Snippets

App Engagement App 

Nutzer sollen Kontakt aufnehmen Anruf 

Nutzer sollen ins Geschäft 
kommen Standort 

Verkauf/ Umsatz Preis

Google Ads bietet eine Vielzahl an Erweiterungen

Alle Werbetreibenden 
sollten diese nutzen

+ alle weiteren 
Erweiterungen 
entsprechend 
des Ziels 
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Fragen?
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Wie funktioniert die Google Ads Auktion?

Second price Auktionsmodel

Füge Keywords 
in Google Ads hinzu

Nutzer suchen 
In der Google Suchmaschine

Anzeigen 
erscheinen 

Basiert auf den AdRank

Zahle nur bei 
Klick

Brand

Generic

Category
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Was ist der AdRank und wie funktioniert er?

Ad rank Max Gebot = X
Qualitäts 

Faktor

Qualität des MotorsTreibstoffZurücklegbare 
Entfernung

● erwartete CTR (Keywords)
● Anzeigenrelevanz
● Nutzererfahrung mit 

Landing page

+ Anzeigen- 
erweiterungen

● Sitelink
● Callout 
● Snippets
● App 
● Anruf
● Standort 
● Preis

Höchstgeschwindigkeit
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Wie der AdRank die Position der Anzeige beeinflusst

Min ad rank to show 
above organic ex. 40

Min ad rank to show 
below organic ex. 7

Organische 
Suchergebnisse

Advertiser D 

Advertiser C

Advertiser A

Advertiser B

Ad rank

Position

1

2

3

4

Note: Der AdRank wird bei jeder Suchanfrage in Echtzeit durchgeführt
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Wie berechnen sich die Kosten pro Klick (CPC)?

Position Werbetreibender Gebot
(Max CPC)

Qualitäts 
Faktor

Ad 
Rank

Tatsächlicher CPC

1 Samsung 8 9 72 60/9 + 0.01 = 6.67

2 Oppo 10 6 60 36/6 + 0.01 = 6.01

3 Siamphone 9 4 36 20/4 + 0.01 = 5.01

4 Apple 20 1 20 4/1 + 0.01 = 4.01

4
Mindest AdRank, um über 
organischen Ergebnissen 
angezeigt zu werden

Tatsächlicher CPC = 
AdRank des nächst niedrigeren Wettbewerbers + 0.01

       Qualitätsfaktor
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So funktioniert die Google Ads Auktion!

Second price Auktionsmodel

Füge Keywords 
in Google Ads hinzu

Nutzer suchen 
In der Google Suchmaschine

Anzeigen 
erscheinen 

Basiert auf den AdRank

Zahle nur bei 
Klick

Brand

Generic

Category
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Fragen?

• Die Präsentation findet ihr gleich im 
GotoWebinar-Tool



Gewinnspiel
•Wir brauchen 1.000 Abonnenten in unserem 
checkdomain YouTube Kanal

https://www.youtube.com/checkdomainde

•Es fehlen noch ca. 220 Abonnenten

•Unter allen, die in den 7 Tagen den Kanal 
abonnieren, verlosen wir ein 
nigelnagelneues Apple iPad (abonnieren und 
E-Mail an webinare@checkdomain.de 
senden)

49

https://www.youtube.com/checkdomainde
mailto:webinare@checkdomain.de
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Vielen Dank.
Nächste Webinare

27.02.20, 16:00-17:00 Uhr 
Alfahosting-Webinar #5: Suchmaschinen 
Optimierung mit der kostenlosen Google Search 
Console: bit.ly/alfaweb5

01.04.20, 16:00-17:00 Uhr (Mittwoch)
checkdomain-Webinar #14: DSGVO Check 
Unternehmenswebseite: bit.ly/checkweb14

Timo Heinrich
timo@checkdomain.de

Lea Herwig (google)
herwigl@google.com

mailto:timo@checkdomain.de

